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MAGNI je narodni znacka “cirkevni
turistiky” Ceské republiky

Magni | Cesty s pfibéhem
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Cesty poznani
Kulturni produkty cestovniho ruchu

« Praha

« Cesty mésty
(UNESCO apod.)

« Kulturni krajina
(prostor mimo mésto)

- Cesty s pfibéhem
(spiritudIni turismus)

- Kulturni cesty
(tematické cesty)

Czechlourism

Synergie Magni s
Marketingovou koncepci
cestovniho ruchu CR 2013+
narodni agentury Czechtourism

Spolecny claim >
Cesty s pribeéhem
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Spoluprace s cirkvemi

Uzavrena Memoranda o spolupraci na rozvoji poznavaciho
cestovniho ruchu s durazem na duchovni tradice v
Cechach a na Moraveé s:

» Ceskobratrskou cirkvi evangelickou
» Cirkvi Ceskoslovenskou husitskou

» Pravoslavnou cirkvi

Partnerska spoluprace s Federaci zidovskych obci v CR
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Vize

Vytvorit nabidku turistickych produktu se
zameérenim na navstévu sakralnich pamatek s
vyuzitim sluzeb vyskolenych pruvodcu zejména
v dobé konani kulturnich a duchovnich akci.

Cil

Zvyseni navstevnosti sakralnich pamatek a dalsich
kulturnich objektu na tzemi mést = zvyseni
pfijmu z cestovniho ruchu
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= zajimavosti v uzemi disponujici kulturne-
poznavacicm potencialem

Czechlourism

= nabidka “produktu cestovniho ruchu”, ktery tento
potencial umi ekonomicky zhodnotit

Zajimavosti

Kulturni

Organizacni a marketing

-stavajici nabidka
-potencialni nabidka

Ubytovani a stravovani
Dalsi sluzby v uzemi

Prirodni

Infrastruktura
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Strategie naplnéni vize
» Zahranici

Vytvorit konkrétni produkty pro osloveni zahranicni klientely
prostrednictvim cilené kampaneé na zahranicnich trzich — USA,
Rusko, SRN ve spolupraci s Czechtourism

» Zavest produkty cestovniho ruchu MAGNI do nabidky
cestovnich tuzemskych a zahranicCnich turistickych kancelafri
» Sladit a propojit planované aktivity MAGNI s aktivitami
spojené s vyznamnymi vyrocimi v roce 2014 — 15
» Tuzemsko

Zameérit se na vytvoreni , klientely pratel” poznavaciho turismu
a zejmeéna cirkevni turistiky
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Znacka disponuje

» WEBOVY PORTAL V 6 JAZYCICH + MOBILE SITE
» TURISTICKY BEDEKR / CZ+DE+EN

» PROPAGACNI ANIMOVANE SPOTY

» AUDIO PRUVODCE MP3

» PREZENTACNi DOCU-FILMY

» 60 TURISTICKYCH TRAS V REGIONECH CR



Koho oslovujeme dle motivace

Turisté
bez specifikace
navstéva sakralni
pamatky je pouze jedna
soucast jejich cesty. Jejich
dalsi aktivity mohou byt
napriklad klasicka prohlidka
stredu mésta, prochazka po
okoli, navstéva muzea,
koncertu, restaurace,
nakupovani, apod.

Pruzkumnici mésta
kratkodobi navstévnici
odhalujici krasy

individualné, kostel je
jedna ze zastavek

Vzdélavaci

navstévy
jak skupiny dospélych,
tak skupiny studentd a
déti (Skoly)

M%
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Ruzné tradice oslovuiji ruzné cilové skupiny

. ITALIE, POLSKO,
KATOLICTVI SLOVENSKO

REFORMACE NEMECKO, USA
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Princip spoluprace na tvorbé produktu a kampani

Partnerstvi s meésty, regiony a
poskytovateli turistickych produktu a
sluzeb v uzemi k realizovaci jedinecne
a komplexni kampane s cilem oslovit
konkretni cilovou skupinu



1.Fam trip

2.Internet PPC kampan

3.Facebook kampan -
hra

4 Veletrhy a vystavy

5.Viralni kampan s
animovanymi spoty

Princip kampane

Identita mést, regionu a dalSich subjektu s
pribéhy historickych osobnosti a udalosti

1.vékové kategorie (déti, mladez)
2.zajmové skupiny
3.regiony / teritoria / trhy

CiLOVE
SKUPINY

STRATEGIE .
AKTIVITY MAGNI NASTROJE

1.synergie propagace mést, regionu a
poskytovatelt sluzeb v Gizemi se

znackou Magni
2.spolecna prezentace v tuzemsku a

zahranici

1.Animované spoty

2.Webovy portal Magni v 6
jazykovych mutaci
vCetné verze pro mobily

3.Propagacni tiskoviny



@ Vytvoreni nabidky regionalnich
Magm turistickych produktu

Zakladem je 60 turistickych tras Magni




CzechlTourism

Tvorba produktu cestovniho ruchu 2013 -15

ODBORNOST ITINERARE CEST PROPAGACE & PRODE]}
Vybér pamatnych Tuzemsko
mist, pamatek a » Zaltity akci
pamétihodnosti * Medialni partnefi

* Kudy z nudy.cz
(Czechtourism)
* Partnerské kanaly

Kalendar (cirkve, Skoly)
kulturnich a

duchovnich akcich s
Zahranici

* Czechtourism
Sluzby cestovniho * Cirkve
ruchu - pruvodci
a dalsi (ubytovani,
stravovani aj.)
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Charakter produkti MAGNI

Poznani
a sebe zlepseni
Kreativita
a zapojeni
Zazitek
ZkusSenost
Zabava

Vzajemnost s
rodinou a prateli



